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Exercice 1~ 15 points - Cas Décathlon

En quoi ces premiéres pages d'un catalogue promotionnel distribué par voie
postale aux clients détenteurs de la carte Décathlon sont-elles une bonne
illustration de l'esprit marketing ¢ Vous aurez soin d'andlyser les deux pages en
mettant en exergue les différents concepts vus en cours durant le semestre (Une
page et demi maximum, veillez au soin et & I'argumentaire développé). (5 points)

Comment définiriez-vous le métier de Décathlon 2 En quoi le métier oriente-t-il la
stratégie marketing de Décathlon ¢ (2 points)

Qu’est-ce que le design 2 Expliquez comment le design développé chez
Décathlon est un élément indéniable de la performance et du succes des
produits. (3 points)

Le chef de produit chaussures de sport football de la marque Kipsa cherche &
connaitre les criteres d'achat d'une chaussure en fonction du profil des
footballeurs. Il vous sollicite pour connaitre le plan d’échantilonnage que vous
metiriez en place et vous invite & vous prononcer sur la pertinence des questions
suivantes :

1 — Quel est votre revenu annuel (arrondi & la centaine d'euros pres) ¢

2 — Etes-vous un bon joueur de football ¢

3 - Quel est le budget annuel que vous consacrez a la pratique du

football 2

4 — Ne vaut-l pas mieux consacrer plus d'argent & I'achat d'une

chaussure de marque si elle est de bonne qualité ¢

5 — Quels sont les points les plus signifiants que vous utilisez pour évaluer

une chaussure de football 2
Définissez ce qu'est un plan d'échantillonnage et proposez une reformulation aux
questions quand vous le jugez nécessaire. (5 points)



TOUS PASSIONNES DES SPORTS COLLECTIFS CHEZ KIPSTA

Inventer, développer et rendre accessibles au plus grand nombre le plaisir et les bienfaits
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3/LA VALIDATION
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Exercice 2 - 5 points

Choisjssez une catégorie de produit.
Imaginez les stratégies de positionnement que

développer dans cette catégorie de produit.

les entreprises pourraient

Bon courage !



